
Le but de la charte graphique est de conserver une cohérence graphique dans les réalisations 
graphiques d’une même organisation, projet ou entreprise quels que soient les différents 
intervenants de la production (graphiste, directeur artistique, secrétaires, …).

•  Tous les utilisateurs de l’image de l’entreprise parlent d’une seule et même voix. 
• Le récepteur identifie rapidement l’émetteur. 

– le logo
– un texte qui explique le sens de votre logo
– des informations de constructions (proportions, distance texte/visuel, …)
– les références Pantone© et les correspondances CMJN
– des déclinaisons du logo en couleur, en niveaux de gris et en n/b
– les possibilités et les interdits (déformation, zone de protection, …)
– l’environnement typographique
– les propositions de mise en valeur
– une imprimatur

c ré-ouvrir la charte déjà réalisée
c vérifier si tous les éléments cités ci-dessus y figurent
c lister les éléments manquants (s’il y en a)
c revoir la mise en page de votre charte en fonction des nouvelles données
c titrer votre document
c créez un lien graphique 
c apporter obligatoirement un caractère graphique à votre proposition

choisissez des couleurs qui répondent à votre logo
évitez les grosses barres unies qui donnent un effet trop lourd à l’ensemble
répartissez les vides et les pleins harmonieusement, jouez avec votre grille
jouez avec votre lien graphique pour ne pas rendre un document monotone

tous les éléments figurent sur la charte    /9 points
présence d’un lien graphique     /2 points
variation du lien graphique d’une page à l’autre   /4 points
force visuelle de l’ensemble de la charte    /5 points
        

        /20

La charte graphique
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cf : images
VOTRE CHARTE

CONSEILS

images

ÉVALUATION

CONSIGNES
& DÉROULEMENT

corporate design 
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présentation du logo

 Le besoin d’instaurer une relation étroite entre le portrait et le nom est vite appa-
ru nécessaire. Il fallait lier, attacher visuellement, le portrait et le nom de façon à ce qu’ils 
soient perçus comme appartenant à une seule entité. La décomposition des éléments 
ci-dessous démontre la pertinence de la présence de la forme englobante bleue nommée 
"onglet" dans la charte graphique. Il fonctionne comme un écusson ou un blason.
 L’héraldique, science de l’étude des armoiries, défi nit le blason comme un systè-
me emblématique cohérent d’identifi cation des personnes, des lignées et des collectivités 
humaines. Cette défi nition est en correspondance avec le besoin de reconnaissance du 
groupe constitué par une association de patients.
 
 Le portrait d’enfant évoque la fraîcheur et l’espoir. Tourné vers la droite, il re-
garde l’avenir. Le portrait est redessiné avec un trait plus fort pour une meilleure présence, 
notamment en taille réduite. Sa forme vectorielle offre la possibilité d’agrandissement et 
de réduction à volonté sans en déformer les proportions, ni les caractéristiques.

 La "goutte" blanche véhicule le symbole de l’eau source de vie, de sagesse, de 
pureté. L’eau est le composé essentiel des organismes vivants. C’est aussi un élément 
vital : on ne peut survivre sans eau. Ces notions transférées au monde associatif, l’asso-
ciation devient une "goutte de vie et d’espoir" pour les personnes concernées par la STB.
 Le dessin construit de la goutte lui donne une forme parfaite, pure, organique et 
graphiquement contemporaine. Le blanc accentue l’idée de pureté.
 Le choix du bleu est en correspondance avec le symbole de l’eau signifi é par la 
"goutte". Il est sombre, offrant un bon contraste et une bonne lisibilité avec le blanc. Il 
confère au logo un ton sérieux et reste en cohérence avec l’ancien logo.
 Le bleu est la couleur de la sérénité et de la pureté. C’est aussi la couleur préfé-
rée de la moitié de la population occidentale.
[Dictionnaire des couleurs de notre temps, Michel Pastoureau, Éditions Bonneton, 1992]

 L’utilisation des lettres en bas de casse [minuscules] est retenue pour l’acronyme 
"astb" afi n de garantir une expression moins austère que les capitales [ASTB > astb]. 
La typographie, Gill Sans MT, appartient à la famille des antiques, faciles à lire et plus 
modernes que l’elzévir de l’ancien logo. Le style, Ext Condensed Bold, dessine des lettres 
étirées et élégantes et transforme l’acronyme en signe unique.

la goutte

l’onglet
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I.1 Construction du logotype institutionnel

La construction de ce logotype répond à des règles strictes que l’on retrouve pour l’ensemble des logotypes des
Parcs naturels régionaux.

Les constituants identiques pour tous les Parcs sont :
• forme ovale,
• étoile de la Fédération des Parcs naturels régionaux de France,
• typographie et positionnement identiques de l’appellation, 
• les couleurs.

Les variations qui définissent chaque Parc sont :
• les symboles figurant dans l’ovale,
• le nom spécifique.

Le logotype institutionnel .I
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le logo en noir et blanc

Lorsque pour des contraintes techniques la reproduction du logo 
ne peut se faire qu’en noir et blanc, utiliser les variantes suivan-
tes :

1. Le logo en noir 100%.
Exemples  : fax, communication interne et documents à photoco-
pier, tampon encreur...

2. Le logo en noir et gris 60% sera utilisé pour des reproductions 
plus soignées.

— 09

noir 100%

noir et gris 60%

VERSION POSITIVE

VERSION NÉGATIVE

SIÈGE SOCIAL
133 rue Falguière

Bâtiment D
75015 Paris

tél/fax : + 33 (0)1 53 80 66 64
www.epilepsie-france.fr

siege@epilepsie-france.fr

le tampon

les interdits du logotype

1. Ne pas utiliser les anciens logos
«Conseil Régional d’Alsace» et
«Région Alsace»

2. Ne pas déformer le logo

3. Ne pas modifier l’emplacement de
l’étoile

4. Ne pas utiliser le logo sans le bloc
blanc sur tous les fonds de couleur

5. Ne pas oublier de mettre le filet
autour du logo

> Pour garantir la pérennité de l’identité visuelle de la Région Alsace, il est indispensable
de respecter les normes graphiques du logotype.

Précautions à prendre pour une utilisation correcte du logo : A rt vivre

P la isir
C o m ité  R é g io n a l d u  T o u rism e  d eB o u rg o g n e

Char te  graphique et  condit ions  d ’ut i l i sat ion

Applications :

Le CD-Rom :

Sur le CD-Rom, vous trouverez les déclinaisons des différents logos :
Noir, rouge, blanc, au format illustrator eps, que le logo en quadrichromie au format illustrator eps avec une image
associée en haute définition au format photoshop eps, ainsi qu�’un modèle de dos de couverture.

Comité Régional du Tourisme de Bourgogne

A d re sse  p o sta le  :Conseil Régional - BP 1602 - 21035 Dijon Cedex - France - B u re a u x  :5 avenue Garibaldi - 21000 Dijon
Tél.: 03 80 280 280 - Fax : 03 80 280 300 - e-mail : documentation@crt-bourgogne.fr - www.bourgogne-tourisme.com

Carte de visite En-tête de lettre

A d re sse  p o sta le  :Conseil Régional - BP 1602 - F-21035 Dijon Cedex - B u re a u x  :5 avenue Garibaldi - 21000 Dijon
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C o m ité  R é g io n a l d u  T o u rism e  d eB o u rg o g n e

L a  B o u rg o g n e , l’A rt e t le  P la isir d e  vivre

C o m ité  R é g io n a l d u  T o u rism e  d eB o u rg o g n e
Conseil Régional - BP 1602 - F-21035 Dijon Cedex

www.bourgogne-tourisme.com
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Enveloppes

Carte de remerciement
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INFORMATIONS
Pour tout renseignement ou
complément d’information, merci
de contacter la Direction de la
communication de SITA France
au 01 42 91 65 41.
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